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Ashoka s’appréte a soutenir les
entrepreneurs sociaux francais

Depuis vingt-cing ans, Ashoka, organisation a but non lucratif, aide les créateurs
d’entreprise animés par une vocation sociale & concrétiser leur projet. Déja présente
dans cinquante pays, elle s'implante aujourd'hui en France.

ASHOHA EST HEE BN 1580, in-
carnation des réves réalistes
de son président-fondateur,
Bill Prayton. Le crede de ce
visionnaire: « Hn'yatien de
plus puissant pour changer le
monde qu'une idée radica-
lement nouvelle, 5i clle est
entre les mains d'un vétitable
entrepreneur. » Associztion
but non lucratf, Ashoka s'est
vouge 1 la cause des entre-
preneurs soctaux; aurernent
dit, des individus ayant des
idées 2 la fois innovantes et
pragmatiques pour résoudre
des problémes sociaux ou
environnementaux majeurs.
Dans tous les pays ol I'or-
ganisation est présente, elle
s’attache 3 détecter, sélec-
donner et soutenir les entre-
preneurs socizux les plus re-
marquabies. Depuis sa créa-
tion, elie aaidé plus de 1400
individus & concrédser feur
projer, qu'il ait pour objet
Péradication de la pauvretd, la
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DLIVIER KAYSER, antien associé du cabinet de conseil en stratégie
ekinsey, est la téte de pont de I'organisation 25 France.

tutte conte Pillerrisme, J'ac-
cés ees soins A wus, le respect
des droits des femmes...

Le soutien prend d’abord la
forme d'une aide financiére
aux innovateurs élus pendant
la phase de lancement de teur
projet; une bourse accordée
pour [rois ans permet auy
créateurs d'enmreprise de se

consacrer a ternps plein la
mise sur pied de leur orga-
nisagon. Par la suite, Ashoka
assiste les entrepreneurs 3
toutes les étapes du dévelap-
pement de leur idée; par du
coaching, des formagons, du
parrainage, la mise en réseay
des « janovateurs Ashoka »
entre eux, une mise en reladgon

des enepreneurs, en fonc-
tion de leurs besoins, aves
des cabinets de conseil de
hautvol avec lesquels Ashoka
a noué des partenariats, etc,
Déja présente dans une cin-
quantaine de pays, Ashoka
artive en Burope de 1'Ouest :
AMlernagne, Espagne, Grande-
Bretagne.., et France. Clest
Olivier Kayser, un ancien
associé du cabinet de consed
en suatégie McKinsey, qui
est chargé du lancemnent dans
PHexagone. « Nous sommes
en train de finaliser nowre e-
vée de fonds et nous devrions
démarrer effectivement cet
automne, explique-t-il. Nous
souhaitons élire et accom-
pagner six entrepreneurs
sociaux par an. » Comment
savoir si un projet est sus-
ceptible d’étre sélectionné ?
« [l faur qudl ait plus d'une
chance sur deux de changer
ta vie des Frangais dans les
cing & dix ans 2 venir. » @

{ Jeroo Billimoria, une femme d’exception « élue » par Ashoka en 1997
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<« EN INDE, il existe un grand nombre
'associations et d'organismes dédiés

3 V'aide aux enfants des rues, mais ils sont
pev connus des enfants et p2s 10u)6urs
adzpiés a teurs problames », exphcue
feran Biltimoria (& droite sur it phota),
une « Ashowi: feliow = animée par bz ol
qui déplace les montagnes. Pour amdiipear
I'efficacit® de ces orqanismas zinsi gue
'3 quatité des services proposes aur perites
tEtes brunes, 1 jeune fernme acrdé
Chulgfting, |2 premier szrvice d'asssiance

téiéphonique en lade pour les enfants
des rues, accessible gratuitement

24 heures sy 24. En 1997 Ashoka
arecannd en Jeroo Billimeria un entre-
preneur soctal excentionnal, et 'z aidée
& développer sen projet. Depuis, Cnidline
s'est Stendy dans une ssixaatsine

ce villes en Inde. Uan demier, e service
taseistance igisohonique 3 e
yuetnue 1,5 millian o'appels 2t apponé
une gitte matérielle 2 240000 enfants,
Fort de son seccds domestivus, le concept
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£st e cours dimernationalisation,
nour $'étendre 3 ¢'auires pays en voie
de ddveloppement. B
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